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  89  پاییز، سوم، شمارهچهارمسال                                          دانشگاه آزاد اسلامی، واحد آزادشهر                                                                      مجله شیلات،
  

  هاي شیلاتی در شهرستان گرگان ارزیابی بازار مصرف آبزیان و فرآورده
  

  2 مریم رحمانی و1، بهاره شعبانپور1، رقیه صفري1دمحمود عقیلیسی*
  دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه صنعتی اصفهان2، دانشگاه علوم کشاورزي و منابع طبیعی گرگان1

  

  چکیده
آوري   در شـهر گرگـان، تحقیقـی بـا جمـع           1386سال   صولات شیلاتی در  حبراي ارزیابی بازار مصرف آبزیان و م      

  از طریـق SPSSآوري شده به کمـک برنامـه        اطلاعات جمع  طور تصادفی انجام و     خانوار گرگانی به   343اطلاعات از   
 .مورد تجزیـه و تحلیـل قـرار گرفـت     ضریب همبستگی اسپیرمن  وکندال تاث آزمون یو مان ویتنی،، X2  اسکوآر کاي

ترتیـب در   الویت خانوارهاي گرگانی به  کیلوگرم و    12/9نتایج نشان داد که سرانه مصرف آبزیان براي هر فرد گرگانی            
هاي شیلاتی به  خانوارهاي گرگانی در خرید فرآورده. باشد مصرف ماهیان دریاي شمال، پرورشی گرمابی و سردابی می

 خانوارهاي گرگانی تمایـل بـه    درصد5/39 طفق. نمایند  بهداشتی بودن مکان توزیع توجه می وتازگی، قیمت کیفیت و 
بندي نشان دادند و عدم اطمینان به تازگی، بهداشتی بودن، داشتن وقت کافی و بالا بودن قیمت ماهی  خرید ماهیان بسته

دهند براي   پاسخگویان ترجیح می درصد4/58. بندي عنوان شد استفاده از ماهیان بسته  بندي از دلایل عدم تمایل به بسته
ریزي براي ایجـاد و نظـارت    عه کنند که ضرورت برنامههاي شیلات مراج بندي به نمایندگی خرید ماهی و میگوي بسته 

  .سازد هایی را بیش از پیش نمایان می بر چنین فروشگاه
  

  هاي شیلاتی فرآورده ،شهرستان گرگان ،مصرف آبزیان بازار :کلیديهاي  واژه
  

  1 مقدمه
 ـ شده است تاافزون جمعیت موجب    رشد روز  مین أت

بع از جملـه    مواد پروتئینی مصرفی بـه سـمت سـایر منـا          
هـاي   بنـدي   بـسته   و هاي پزشکی  توصیه. سوق یابد  آبزیان

هـاي شـیلاتی را افـزایش داده         مناسب، مصرف فـرآورده   
 16(اما هنوز میـزان آن نـسبت بـه سـرانه جهـانی           . است

دلایل اساسـی ایـن اخـتلاف    باشد که از  کم می  )کیلوگرم
 صصی به آبزیان و ناشناخته ماندن     مصرف، عدم توجه تخ   

آنها به جهت عدم انجـام تحقیقـات      ازهاي متنوع    هرآوردف
. باشـد  و عدم توجـه بـه بـازار مـی    کاربردي در این زمینه    

هاي سازمان خواربار کشاورزي گـرایش جوامـع         گزارش
انسانی جهان را به استفاده بیـشتر از منـابع دریـایی بـراي      

کـه در    طـوري  ه ب ،کند بینی می  تغذیه در آینده نزدیک پیش    
هـاي   اضاي بازارهاي جهانی براي فـرآورده      تق 2010سال  

 میلیون تن بیش از عرضه آنها، تقاضاي سـال          50شیلاتی  

                                                
 mahmoudaghili@yahoo.co.uk   : مسئول مکاتبه*

 20 تا 19 میلیون تن و سرانه مصرف      160 تا   150 ،2030
ایـن موضـوع اهمیـت     .کیلوگرم آبزیان برآورد شده است  

ریزي در این زمینه را در کشورمان روشـن خواهـد            برنامه
کنندگان دو ناحیه داخلی     رفدر مطالعه رفتار مص   . ساخت

 و ساحلی ویکتوریاي استرالیا مشخص شـد کـه قیمـت،          
فاصله، مزه، کیفیت و فصل در منطقه داخلـی و کیفیـت،             

در منطقـه سـاحلی      شاغلین و انـدازه خـانوار      سن، تعداد 
اداره کل روابـط    گزارش  . کننده موثرند  روي رفتار مصرف  

اره صـنایع   ، اد )1375(الملل شیلات ایـران      عمومی و بین  
 ،)1377(شیلاتی و بازاریابی نماینـدگی شـیلات فـارس          

Bose و Brown )2000( ــتمی و  Spinks، )1380(، رس
Bose )2002(   گزارش ،Fao )2003(، سعیدي  )1383( ،

ــالحی  ــیلات  و)2006(ص ــاري ش ــالنامه آم  و 1378(  س
ــد و  ) 1384 ــا، درآم ــدازه خانواره ــز ان ــزان ... نی را در می

) Clonts )1993و   Jolly. انـد   دانستهثر  ؤمصرف آبزیان م  
اندازه جمعیـت، سـن، منطقـه جغرافیـایی، درآمـد، مـزه،           
قیمت و تنوع محصول را در تقاضاي مصرف محصولات       
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هـاي   استان گلستان یکـی از قطـب     . ثر دانستند ؤشیلاتی م 
 تـن در  12000 حـدوداً (بزرگ پرورش ماهیـان گرمـابی      

در ( خوانیو صید انواع ماهیـان اسـت       )1387-1388سال  
 باشد در کشور می   )1387-1388 تن در سال     980 حدود

ها  ینی سایر استان  ئمین نیاز پروت  أ که سهم مهمی در ت     )10(
 به همین جهت قسمتی از ماهیان دریایی و پرورشی         .دارد

 .گردد صید شده تحت نظارت شیلات از استان خارج می        
 طریـق غیرمـستقیم از   در این میان قسمتی از صید نیـز بـه     

چرخه مصرف استان خارج گردیده که اطلاعات دقیقـی          
ژوهش براي پبنابراین این   ،از میزان آن در دسترس نیست     

اولین بار در شهر گرگان با هدف تعیین سرانه مـصرف و            
هـاي   کنندگان نسبت به انـواع فـرآورده    مصرفهاي  الویت

اسـخ بـه    پمنظـور    و بـه  هاي عرضه آنهـا      شیلاتی و روش  
اولویـت  ثیر درآمد و قیمت بر خرید،       أسوالاتی همچون ت  

قابلیت دسترسـی،    هاي مصرف خانوارها با توجه به مؤلفه     
طبخ و عادت   طعم، ارزش غذایی،  سالم و بهداشتی بودن،   

هـاي   تمایـل خـانواده   ، دلایل   تهیه خوراك متنوع   ،مصرف
 بنـدي  بندي است یا غیـر بـسته   گرگانی به تهیه ماهی بسته   

 راهکارهـایی   ،تفاده از نتـایج   مطرح گردید تـا بـا اس ـ      ... و
جهت توسعه سرانه مصرف و در نتیجه صـنعت تکثیـر و       

  .ارائه شودآوري در این شهر   عملرورش وپ
  

  ها مواد و روش
در این پژوهش با توجه به مطالعات اولیه و نظر 

اي با هدف بررسی  پرسشنامه نظران این حوزه صاحب
 و تنظیم رفتار شهروندان گرگانی در مصرف آبزیان تهیه

 50شنامه از طریق آمارگیري با س ابتدا روایی پر.گردید
در این . )Salehi ،2006 (دست آمد نامه به پرسش
اي از جمله جنسیت،  الات زمینهؤنامه ابتدا س پرسش
تحصیلات مورد پرسش واقع شد و سپس  سن، شغل،

  .سوالات توصیفی و تحلیلی پرداخته شدبه طرح 
یفی به بررسی نوع آبزیان این پژوهش در بررسی توص

 آبزیانمصرف مصرفی، میزان مصرف سالیانه آبزیان، دلایل 
دلایل خرید ماهی ، در مقایسه با گوشت سفید و قرمز

 در ...هاي خرید آبزیان و بندي، محل بسته بندي و غیر بسته
در بررسی تحلیلی این . پردازد میان خانوارهاي گرگانی می

تمایل به خرید  بر صیلات و تحثیر درآمدأپژوهش به ت
 و درآمد بر دلایل خرید جنسیتثیر أبندي و ت ماهی بسته
  .بندي پرداخته است بستهبندي یا غیر  ماهی بسته

جامعه آماري این پژوهش را تمام خانوارهاي شهر 
دهند، که طبق آخرین سرشماري در  گرگان تشکیل می

 خانوار بوده 73772، شهر گرگان داراي 1385سال 
که براي ( فرمول کوکران اساسحجم نمونه بر .است

 )گیرد هاي آماري بزرگ مورد استفاده قرار می جامعه
  ):1معادله (محاسبه شد 

  T²pq+Nd²(pq) ⁄²ni =(NT  (               ) 1(معادله 
حجم   Nباشد،  حجم نمونه می niمعادلهکه در این 

 که در  T خانوار است،73772جامعه آماري که برابر با 
 85/1درصد خطا برابر با  6 درصد با 94سطح اطمینان 

 نسبت واحدهایی از جامعه آماري که ویژگی  p.باشد می
که در این پژوهش ( خاص مورد تحقیق را دارند

 محسوب شده 50/0که ) باشند کنندگان آبزیان می مصرف
 نسبت واحدهایی از جامعه که ویژگی مورد نظر q است،

 06/0باشد که  میزان خطا می  q=1-p(.d(را ندارند 
بر اساس فرمول بالا حجم نمونه . منظور شده است

دست آمد که در عمل براي افزایش دقت  ه نفر ب91/236
معرف ( نفر 343حجم نمونه  و درجه اطمینان پژوهش،

گیري  روش نمونه که به در نظر گرفته شد،)  خانوار343
نامه   نفر از طریق پرسش343 از مجموع 1تصادفی ساده

هاي سوالات  مقیاس. آوري گردید اطلاعات جمع
نامه عمدتاً ترتیبی و اسمی بودند، پس از تکمیل  پرسش
آوري  ها از سوي پاسخگویان اطلاعات جمع نامه پرسش

.  مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتSPSSافزار  شده با نرم
در آمار  ،...میانگین و درصد، صیفی از فراوانی،در آمار تو

کندال  ،3ویتنی آزمون یومان ،2ی از آزمون کاي دوتحلیل
 فرضیات . استفاده شد5 ضریب همبستگی اسپیرمن و4تاث

 ضریب ، با1H  و0Hصورت فرضیات آماري  هنامه ب پرسش
  . تحلیل گردید95/0 و در سطح اطمینان 5/0خطاي 

                                                
1-Simple Random Sampling  
2- χ² Test   
3- Mann-Whitney U.  
4- Kendall`s tau-c  
5- Spearman Correlation  

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 89 پاییز ، سوم، شمارهسال چهارمسیدمحمود عقیلی و همکاران                                                                                                                       

 93

  
  

   نمودار تحصیلات پاسخگویان-1شکل 
  

  جنتای
 نفر 343این پژوهش رسی در نمونه آماري مورد بر

را ) نفر 222( درصد 9/64 از این تعداد 5شکل  بود که
 دهند مانده را مردان تشکیل می  درصد باقی1/35زنان و 

 سال با 66/29میانگین سنی پاسخگویان . )5شکل (
 که بیشترین افراد در بود سال 66 و حداکثر 14حداقل 

. داشتندقرار )  درصد7/45(  سال24 تا 14گروه سنی 
حداقل تعداد   نفر،36/4متوسط تعداد اعضاي خانوار 

طور  هب. بود نفر 10 نفر و حداکثر 1اعضاي خانوار 
 اعضاي خانوار  درصد4/94متوسط در هر خانوار 

هاي  وردهآبه فر)  نفر در هر خانوار12/4برابر با (
 پاسخگویان  درصد4/45. بودندشیلاتی علاقمند 
  درصد4/15دار و  نهخا درصد 9/16 محصل یا دانشجو،

مربی  منشی، کاسب، کارمند و باقی افراد بازنشسته،
  .اند و داراي سایر مشاغل بودهدانشگاه استاد  مهد،

بیشترین فراوانی تحصیلات پاسخگویان مربوط به 
، درصد 1/25لیسانس ،  درصد30پاسخگویان دیپلم با

 بود درصد 9/13 سلیسان درصد و فوق 9/22دبیرستانی 
  .)1شکل (

 پدر یا(  توسط مرد درصد3/79خرید ماهی در 
 ،)مادر یا همسر(  توسط زنان درصد4/11و در ) همسر

طور اشتراکی و در باقی موارد توسط  ه ب درصد1/5در 
  .گیرد سایر اعضاي خانواده انجام می

 بار در 34/8هاي گرگانی  طور متوسط خانواده هب
نمایند و  هاي شیلاتی را خرید می سال ماهی و فراورده

 کیلوگرم ماهی خریداري 74/4طور متوسط  هب در هر بار
هر فرد گرگانی مصرف نمایند، بر این اساس سرانه  می

  . کیلوگرم است12/9 ،در سال
 موارد در فصل  درصد4/44شهروندان گرگانی در 

 4/47نمایند و براي  زمستان اقدام به خرید ماهی می
 6/0 رد، آنها خرید ماهی فصل مشخصی ندادرصد
 در فصل  درصد2/1 مشخصاً در فصل تابستان و درصد

 در فصل پاییز اقدام به خرید ماهی  درصد5/1بهار و 
  .نمایند می

 درصد 9/72 ،2 شکلاساس اطلاعات  بر
 ماهی و میگوي خود را از بازار ،خانوارهاي گرگانی

 8/17 نمایند، ماهی و مواد پروتئینی گرگان تهیه می
 خانوارها  درصد1/6 هی بندرترکمن، از بازار مادرصد

  درصد2/3شکل زنده،  هاي عرضه ماهی به از مکان
 ماهی ،هاي عرضه مواد پروتئینی خانوارها از فروشگاه

  .نمایند و میگوي مورد نیاز خود را خریداري می
هاي گرگانی   در بین خانواده3 شکلاساس بر

  :ترتیب مصرف ماهیان زیر اولویت دارند به
 Rutilusسفید (ماهیان دریاي خزر :  درصد5/60 )الف

frissi kutum،  کفالMugil cephalusکپور ، 
Cyprinus carpioو ..(.  
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کپور ( ماهیان پرورشی گرمابیدرصد  9/16 )ب
Cyprinus carpioآمور ،Ctenopharyngodon 

idella بیگ هد ،Aristictis noblis و...(  
ورشی مان ماهیان پرأ پاسخگویان تودرصد 9/16 )ج

  .نمایند  را مصرف میخزرگرمابی و ماهیان دریاي 

   ماهیان سردابی درصد3 )د
ماهیان وارداتی و میگو با صفر درصد مورد  )ـه

  .گیرند  استفاده خانوارهاي گرگانی قرار نمی
  
  
  

    
  

 هاي شیلاتی  محل تهیه فرآورده-2شکل 
  

  اولویت مصرف آبزیان در بین پاسخگویان-3شکل 

  
برنامه مشخصی را براي  پاسخگویان  درصد5/84

 درصد آنها 1/11 و تنها براي ندارندماهی مصرف 
  .شان استخوردن ماهی جزو برنامه غذاي هفتگی

هاي  ترتیب اولویت فرآورده خانوارهاي گرگانی به
 ،ماهی تازه پاك نشده )الف: نمایند زیر را مصرف می

 نجمد پاكمماهی  )د، فیله ) ج،ماهی تازه پاك شده )ب
سر و دم زده آماده  ) ز،میگو ) و،کنسرو ماهی )ـ ه،شده 

منظور تهیه غذا که  شده ماهی به  گوشت چرخ )ح ،طبخ
کمترین اولویت و ارجحیت را براي خانوارهاي گرگانی 

  .دارد
ترتیب موارد زیر را در سبد  خانوارهاي گرگانی به

  :نمایند غذایی خود منظور می

   ، خانوارها درصد8/98کنسرو ماهی در  )الف
  گوشت چرخ)  ج، موارددرصد 8/14شور در  ماهی )ب

  درصد8/14منظور تهیه غذا در منزل در  هشده ماهی ب
 )ـ ه، موارد درصد2/13روغن ماهی در  )  د،موارد

کتلت ماهی در  ) و، موارد درصد5/12اشبل شور در 
 درصد 4/8ماهی دودي در  ) ز، موارد درصد1/11

 ) ط، موارد درصد4/4رگر ماهی در ب ) ح،موارد
  .موارد درصد 9/1سوسیس ماهی 

هاي شیلاتی   در خرید فرآورده4 شکلبراساس 
  :باشند می  ترتیب موارد زیر در اولویت به

بهداشتی بودن  ) ج،قیمت ) ب،کیفیت و تازگی )الف
  و در دسترس بودن محل توزیع )، دمحل توزیع
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  هاي شیلاتی دههاي خرید فرآور  اولویت-4 شکل
  

هاي مختلف اولویت مصرف  با توجه به مؤلفه
مرغ و گوشت  پاسخگویان در خصوص گوشت ماهی،

ها به شرح زیر  این اولویتقرمز متفاوت است، 

ز میانگین اولویت خانوارها تاعداد داخل پران( باشد می
  :)باشد می

  )63/2( ماهی) 3      ) 08/2(گوشت قرمز  )2        )26/1(مرغ  )1    :قابلیت دسترسی) الف
  )33/2( مرغ) 3)      86/1( گوشت قرمز) 2        )77/1(ماهی ) 1    :سالم و بهداشتی بودن) ب
  )74/2( مرغ )3)      08/2( گوشت قرمز )2        )  16/1(ماهی ) 1    :  ارزش غذایی از نظر ویتامین و پروتئین) ج
  )47/2( مرغ )3       )       88/1(ماهی  )2 ) 62/1(گوشت قرمز  )1    :  طعم و مزه) د
  )47/2( ماهی )3  )   23/2(گوشت قرمز  )2    )        26/1( مرغ )1    :     طبخ آسان) ـه
  )82/2( ماهی )3          )     68/1( مرغ )2)  64/1( گوشت قرمز )1    : تهیه خوراك متنوع) و
  )63/2( ماهی) 3      )        61/1( رغم )2 )  73/1( گوشت قرمز )1    :    عادت مصرف) ز
  

 از پاسخگویان تمایل به خرید ماهی  درصد5/39
 تمایل به خرید ماهی درصد 5/60و بندي شده  بسته

در ذکر دلایل انتخاب ماهی . داشتندبندي  غیربسته
ترتیب به موارد زیر  بندي شده پاسخگویان به غیربسته

  :اند اشاره کرده
 )ب ،بندي زه بودن ماهی غیربستهاطمینان از تا )الف

 ،بندي اطمینان از بهداشتی و سالم بودن ماهی غیربسته
 ) د،داشتن وقت کافی براي پاك کردن ماهی )ج

  .بندي نشده مناسب بودن قیمت ماهی بسته
 تمایل به درصد 5/39طور که گفته شد  همان

دهند  بندي شده دارند و ترجیح می خرید ماهی بسته
ترتیب اولویت موارد زیر را  ی و میگو بهبندي ماه بسته

اطلاعاتی در مورد ارزش غذایی ماهی  )الف: دارا باشد
داراي برچسب معتبر در مورد  )ب. و میگو داشته باشد

 ) ج،کد بهداشتی و نام شرکت داشته باشد زمان تولید،
بندي توانایی نگهداري محصول را براي مدت  بسته

 ،راحتی باز شود ندي بهب بسته ) د،بیشتري داشته باشد
اطلاعات در مورد نحوه طبخ ماهی یا میگو داشته  )ـه

گونه  هیچ ) ز،راحتی قابل حمل و نقل باشد به ) و،باشد
قطعه کردن محصول نداشته باشد و  نیازي به قطعه

در خصوص اهمیت قیمت ماهی و  .آماده پخت باشد
بندي شده  میگو در مورد تصمیم به خرید ماهی بسته

ثیر أ ت، درصد8/27بندي،  بستهمقایسه با ماهی غیردر 
 بیشتر زیاد عنوان ، درصد9/23عامل قیمت را زیاد و 
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 پاسخگویان عامل قیمت  درصد5/24اند و براي  نموده
  درصد76براي . ثیر استأت خرید ماهی بی در

صورت  هپاسخگویان اهمیت خرید ماهی و میگو ب
 و بسیار کم صورت عادت در زندگی کم هبندي ب بسته
 پاسخگویان اهمیت درصد 8/7باشد و تنها براي  می

بندي زیاد و بسیار زیاد  صورت بسته هخرید ماهی ب
 پاسخگویان ترجیح  درصد4/58 ،6 شکلمطابق  .است

بندي مکانی  دهند براي خرید ماهی و میگوي بسته می

عنوان نمایندگی شیلات در شهر ایجاد شود که در  هب
 آنجا محصولات شیلاتی در اختیار عموم قرار گیرد،

 4/18 هاي عرضه مواد پروتئینی،  فروشگاه درصد21
هاي   تعاونی درصد2/1 ، بازار ماهی گرگاندرصد

هاي   فروشگاه درصد9/0هاي دولتی و  ادارات و ارگان
دانند  مناسب میاتکا را براي خرید ماهی و میگو 

  ).6شکل (

           

    
   متغیرهاي وابسته به جنسیت-5شکل 

  
  هاي شیلاتی هاي ترجیحی پاسخگویان براي خرید فرآورده  مکان-6شکل 

  
ثیر أ تث نشان داد کهنتایج آزمون کندال تا

بندي  تحصیلات و درآمد بر تمایل به خرید ماهی بسته
همیت خرید ماهی و بندي و تحصیلات بر ا یا غیربسته
  وصورت عادت در زندگی هبندي شده ب میگو بسته

عنوان دلیل تمایل  اطمینان از تازگی و بهداشتی بودن به
) >05/0P(باشد   میبندي نشده خرید به ماهیان بسته

  ).1جدول (

  
 داري نتایج تحقیق هاي معنی آزمون -1جدول 

  ر مستقلمتغی  هاي معنادار تگیهمبس ضریب  سطح معناداري  نوع آزمون  ر وابستهمتغی
  تحصیلات  07/0  007/0  کاي دو  بندي محصول بندي یا عدم بسته بسته

صورت  هبندي شده ب اهمیت خرید ماهی و میگو بسته
  عادت در زندگی

 تحصیلات  119/0  035/0  کندال تا ث

عنوان دلیل تمایل به  هاطمینان از تازه بودن ماهی ب
  بندي نشده خرید ماهی بسته

 تحصیلات  -144/0  046/0  دال تا ثکن

عنوان  هاطمینان از بهداشتی و سالم بودن ماهی ب
  بندي نشده دلیل تمایل به خرید ماهی بسته

 تحصیلات  166/0  032/0  کندال تا ث

صورت  هبندي شده ب اهمیت خرید ماهی و میگو بسته
  عادت در زندگی

  درآمد  305/0  000/0  کندال تا ث

 درآمد  154/0  006/0  کندال تا ث  هاي شیلاتی راوردهاهمیت قیمت در خرید ف
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  گیري  و نتیجهبحث
متوسط مصرف سرانه آبزیان بـراي  در این مطالعه،    

 گردیـد کـه ایـن      وردرآب کیلوگرم   2/9هر فرد گرگانی    
 7میزان نسبت به سرانه مصرف آبزیان در کـل کـشور      

در  ،)9( کیلـوگرم    48/3 و شـهر تهـران،       )6(کیلوگرم  
بالا بودن  . بیشتر است ) 6( کیلوگرم   8/2 وین،استان قز 

تـوان بـه     سرانه مصرف نسبت به سرانه کـشور را مـی         
عنوان قطـب    موقعیت جغرافیایی منطقه مورد مطالعه به     

 اسـتخوانی و   ماهیـان  رورش انواع پشیلاتی در صید و     
 ولی این میزان نـسبت بـه سـرانه     ،خاویاري نسبت داد  

 کیلـوگرم و    80-90ن،  پمصرف کشورهایی همچون ژا   
 اگـر   .باشد  کمتر می  )12 ( کیلوگرم 5/16سرانه جهانی   

ین ئروتپمین أ درصدي آبزیان در ت    16بخواهیم به سهم    
جهان دست یابیم، باید حداقل سرانه مصرف آبزیان به   

ریـزي   بنـابراین اهمیـت برنامـه   . برسـد  کیلوگرم   5/10
ــه ــارت  ب ــزایش نظ ــور اف ــط   منظ ــتی توس ــاي بهداش ه

ط و آگاهی دادن به مـردم در جهـت          یربذهاي   سازمان
هاي  برگزاري جشنواره افزایش مصرف سرانه از طریق      

غذایی و اختصاص روز ملی براي مـصرف آبزیـان و            
تبلیغات از سوي وسایل ارتباط جمعی و ترویج مصرف 

ها، سـلف سـرویس      مراکز عمومی همچون پادگان    در
آبزیـان و    و تنظـیم قیمـت و بـازار    ها و غیـره    انشگاهد

  .گردد تر می بندي نمایان هش ضایعات از طریق بستهکا
در مطالعه حاضر، با افزایش درآمـد و تحـصیلات          

رود کـه   بنـدي مـی   ترجیح به سمت خرید ماهی بـسته      
رسانی عمومی در جهت مزایـاي       آگاهیرسد   نظر می  به

امـا در  . تواند در این مهـم کمـک نمایـد      میبندي   بسته
ــه  ــادلیمطالع ــف -1386(  و شــعبانپورع ســطوح  )ال
در گـرایش مـصرفی بـه    هاي تهرانـی     خانوادهدرآمدي  

نبـود کـه   ثر ؤبنـدي شـده م ـ   سمت خرید آبزیان بـسته  
از ارزش  همـه اقـشار جامعـه    آگاهی کافی دهنده   نشان

  .باشد میغذایی آبزیان 

 شهروندان گرگانی، درصد 5/60در مطالعه حاضر، 
ــرار    ــصرف ق ــت م ــزر را در اولوی ــاي خ ــان دری ماهی

و ..)  .،گفیتوفـا (، ماهیـان پرورشـی گرمـابی        دهند می
هــاي بعـدي عنــوان   را در اولویـت ) آلا قــزل( سـردابی 

کردند که این امـر بـا توجـه بـه نزدیکـی بـه دریـا و                 
دسترسی به ماهیان تازه دریایی و از طرفی استخرهاي         
پرورشی موجود در منطقه، همچنـین قیمـت مناسـب           

جیه است، در ماهیان دریاي خزر در این منطقه قابل تو    
که میـزان مـصرف ماهیـان وارداتـی و میگـو در              حالی

گرگان بسیار ناچیز و حدود صفر برآورد شده کـه بـا            
 میزان کم و عدم آشنایی شهروندان و همچنین قیمـت         

 صـالحی . گونـه آبزیـان قابـل توجیـه اسـت          بالاي این 
نیز علت عـدم مـصرف ماهیـان پرورشـی در       ) 2006(

گونه ماهیـان    تن مردم با این   شهر تهران را آشنایی نداش    
نیز اولویت ) ب -1386( عادلی و شعبانپور. عنوان کرد

آلا و ماهیان دریـاي شـمال    مردم در مصرف ماهی قزل 
کننده نسبت   میزان دسترسی و قیمت براي مصرف      را به 

منظـور   با توجه به نتایج مطالعات انجام گرفته و به     . داد
 ـ حفاظت از ذخایر گونه   ین کنتـرل  هاي خاص و همچن

هاي کمتر شناخته شـده      ها، ترویج مصرف گونه    قیمت
رسـد،   نظـر مـی   با ذکر ارزش غذایی آنها کـاربردي بـه    

همچنین با توجه به مناسب بودن شرایط براي پرورش    
ریزي  رسد که برنامه   نظر می  میگوي وانامی در استان به    

براي پرورش این گونه در این منطقه بتواند به افزایش          
 .ف در این منطقه کمک نمایدسرانه مصر

ترین عامل تصمیم بـه خریـد         مهم این پژوهش  در
هـاي گوشـتی، در      بزیان در مقایسه با سـایر فـرآورده       آ

) پروتئین و ویتامین   (خانوارهاي گرگانی ارزش غذایی   
علـت  ) 1374( بابـایی نتیجه تحقیق   . تعیین شد آبزیان  

پایین بـودن مـصرف آبزیـان در شـهر تهـران را نبـود           
 تحقیـق اداره کـل      .نـشان داد  نگ طبخ و مـصرف      فره

ایـن  ) 1375( الملل شیلات ایران   روابط عمومی و بین   
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شـده در   اگرچه طبق تحقیـق انجـام  . یید نمود أامر را ت  
ثیرگـذار بـر    أارزش غذایی عامل مهـم و ت       شهر شیراز 

میزان مصرف نبود ولی در مطالعه ساکنان شهر تهـران          
 ـ    ارزش غذایی و توصیه     عنـوان عامـل    ههاي پزشـکی ب

  .تصمیم به خرید آبزیان گزارش شد
ارزش  نــشان داد کــه آگــاهی از )1380(رســتمی 

تواند در افزایش    غذایی و تنوع محصولات شیلاتی می     
سانی پخت آکه کیفیت و   ضمن این.ثر باشدؤمصرف م
کنندگان به مـاهی     ترین عوامل گرایش مصرف    از اصلی 

ــد  ــد نیوزیلن ــت  در آکلن ــوده اس ، Brown و Bose (ب

 درصـد  5/39 نشان داد کـه  این پژوهش نتایج  ). 2000
 دهنـد  بندي را ترجیح می    پاسخگویان محصولات بسته  

بنــدي در  و اولویـت آنهـا در انتخـاب محـصول بـسته     
داشتن اطلاعاتی در مورد ارزش غذایی، برچسب کـد         

 ماندگاري بالا عنوان شد که در مقایـسه بـا        و بهداشتی
ــهر    ــاکنان ش ــرجیح س ــزان ت ــصرف  می ــران در م ته

ــسته  ــصولات ب ــدي  مح ــد3/62(بن ــادلی و ،) درص  ع
ــف -1386( شــعبانپور ــت و  ) ال ــه جمعی ــه ب ــا توج ب

دهنـده    نـشان  ،مشکلات شهري در کلان شـهر تهـران       
بنـدي نـزد سـاکنان     مقبول شدن فرهنگ مصرف بـسته    

رسـد تولیـد محـصولات       نظـر مـی    باشد و به   منطقه می 
ایی محـصول  درج ارزش غذ   بندي اوزان متفاوت،   بسته

تـر و     حمـل سـاده    بندي بـا   ، تهیه بسته  بندي روي بسته 
تواند در افزایش میـزان       می تر قابلیت نگهداري طولانی  

وجــود . مــصرف در ایــن منطقــه نقــش داشــته باشــد
 ارزش غـذایی،  همچـون بنـدي   بر روي بسته ی  اطلاعات

 برچسب کد بهداشتی، مانـدگاري بیـشتر، راحتـی بـاز      
، راحتی حمـل و   ت نحوه طبخبندي، اطلاعا کردن بسته 

هـاي   ترتیـب در اولویـت      به  بودن، ماده مصرف آ  و نقل
مقبـول  دهنـده    کـه نـشان    آید شمار می  ترجیحی آنها به  

بنابراین بندي نزد آنها است،  فرهنگ مصرف بستهشدن 
بنـدي،   رسد کنترل قیمـت محـصولات بـسته        نظر می  به

ــسته ــاوت،  ب ــا اوزان متف ــدي ب ــذایی  بن درج ارزش غ
 قابلیـت  بنـدي بـا    ، تهیه بـسته   بندي ل روي بسته  محصو

توانـد بـیش از       می تر نگهداري طولانی و  تر   حمل ساده 
کننـدگان محـصولات     پیش در اعتلاي تعـداد مـصرف      

و سـعیدي   ) 1380( رستمی   .بندي کاربردي باشد   بسته
 درج زمــان تولیــد، داشــتن کــد بهداشــتی و  ،)1383(

. انـد   هي دانست بند هاي بسته  برچسب معتبر را از اولویت    
کننـدگانی کـه تمـایلی در مـصرف      آن دسته از مصرف 
عـدم   علـت را  ندادنـد، بنـدي نـشان    محصولات بـسته  

 و قیمـت    اطمینان از تازه بودن ماهی و بهداشتی بودن       
اعتمادسازي نسبت به انجـام  عنوان کردند که آن  بالاي  

کننده مانند سـازمان     هاي متولی و کنترل    وظایف ارگان 
اســتانداردهاي کیفــی  آشــنا ســاختن بــاو دامپزشــکی 

ــدي مــی فــرآوري و بــسته ــدگاه  بن ــد در تغییــر دی توان
بندي در جهـان    بستهاصولاً .باشدثر ؤکنندگان م  مصرف
 پــس گـردد،  مـی  درصـد افـزایش قیمــت   10 موجـب 

تا ذهنیتـی مبنـی بـر       شود  بایست این مسئله کنترل      می
بنـدي در بـین      رویه محصولات بسته   افزایش قیمت بی  

دلیـل گرانـی مـواد      وجود نیاید، چه بسا به     هیداران ب خر
بندي در کشورمان این امر نیاز بـه حمایـت           اولیه بسته 

 با متنوع   بایددر ضمن تولیدکنندگان و بازاریابان      . دارد
کننـدگان   بندي و توجه به خواسته مصرف      ساختن بسته 

همچون درج ارزش غذایی آبزیان و نحوه طـبخ آن و           
در  شـوند پرداختـه و     ه راحت باز می   هایی ک  بندي بسته

  .اي با تغذیه سالم کوشا و سهیم باشند ایجاد جامعه
  درصــد76همچنــین نتــایج نــشان داد کــه بــراي 

بنـدي   پاسخگویان اهمیت خرید مـاهی و میگـو بـسته      
 وصورت عادت در زنـدگی کـم و بـسیار کـم بـود           به

 بیـشتر در زمـان تمایـل بـه        مـاهی و میگـو    خریداري  
 که این نتیجه شبیه مطالعه عادلیشود    می مصرف انجام 

 و ایـن  باشد براي مردم تهران می )a1386( و شعبانپور 
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منبع عظیم پروتیینی باید به طریقی جـاي خـود را در            
  .برنامه غذایی مردم باز نماید

گـانی بـراي خریـد مـاهی و          خانوارهاي گر  9/72
کننـد ولـی     بازار ماهی گرگان مراجعـه مـی      میگوي به   

دهند براي خریـد      پاسخگویان ترجیح می   د درص 4/58
عنـوان نماینـدگی شـیلات       همکانی ب  ماهی و میگوي به   

مردم شهر تهران نیز تمایل زیـادي بـه          .مراجعه نمایند 
به جهت عدم اطمینان   هاي شیلات،     از نمایندگی  خرید

کـه ضـرورت    . نـشان دادنـد   به سـایر مراکـز فـروش        
ــه ــین     برنام ــر چن ــارت ب ــاد و نظ ــراي ایج ــزي ب  ری

  . سازد هایی را بیش از پیش نمایان می فروشگاه
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Abstract1 

To analysis of consumer market of fishery products in Gorgan city, in the year of 1386, an 
investigation was conducted using questionnaire, 343 families were selected using independent 
random method. Collected information were analyzed using SPSS program, χ², Mann-Whitney 
U, Kendall`s tau-c, Spearman Correlation tests. Result showed that per capita consumption of 
each person in this city is 9.12 Kg and the ten densities of Gorgani families are, respectively, 
fishes of Caspian Sea, warm and cold water.  Factors such as quality and freshness, price, and 
healthy point of the place of distortion have the most important role in the decision of buying. 
About 39.5% Gorgani families prefer to buy the packed aquatics. The Lack of confidence on 
freshness and health of aquatics, having enough time, and their higher prices are the main 
reasons for the use of packed production. 58.4% consumers prefer to buy from fishery agencies 
that represent the necessity of creation and control of this shopping in Gorgan. 
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